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SAZETAK DOKUMENTA AKCIJSKOG PLANA »MALA BARKA 2«

Projekt Mala barka dodatno je razjasnio potrebu za definiranjem sredi$nje trziSne pozicije destinacije
Izola koju podupiru autenti¢ne price i sadrzajno povezani proizvodi.

Strateska pozicija destinacije Izola zbog toga moze biti:
»Kraljevstvo ribe« koje jedinstveno podupiru razliciti sadrZajni proizvodi i price:
e ribarska i pomorska tradicija

e tradicija ribopreradivacke industrije
e zdrava lokalna gastronomija s klju¢nim temeljima u ribarstvu

e aktivnosti na moru i u prirodi

Marketinske sadrzaje potrebno je usredotoditi, diferencirati i jedinstveno oblikovati, izdvojiti od
preostale ponude na slovenskoj i hrvatskoj obali, na podrucje mediteranskoga gradica s bogatom
morskom i ribarskom tradicijom. NuZno je potrebno objediniti sadrzaje, vizualne prikaze i cjeloviti
pristup na web-stranici te oblikovati web-stranicu koja ¢e jasno i reprezentativno predstavljati
destinaciju lzola i njezin brend. Potrebno je uspostaviti odgovarajucu arhitekturu brendova.

Model oblikovanja turistickog proizvoda koji zauzima destinacija Izola u projektu Mala Barka je
difuzni model. Pokretnu snagu tog modela predstavljaju aktivnosti u sklopu projekta Mala barka 2. U
skladu s time izraden je akcijski plan u kojemu su saZete pokretacke aktivnosti. Koji su strateski
proizvodi destinacije 1zola, kako ih implementirati i staviti na trziste, kojom brzinom i pod kojim
vodstvom prikazano je u tablicnom pregledu akcijskog plana (toc¢ka 5).

Projekt Mala barka usredotocuje se na oblikovanje cjelogodisnje ponude i integracije lokalnih i
autenti¢nih proizvoda. SrediSnja pri¢a destinacije Izole bi se zato u projektu Mala Barka temeljila na
»industriji ribe«, $to je u skladu s njenim zacrtanim pozicioniranjem.

e Glavna tema price: nasljede ribarstva i industrije ribe

e Glavni motivi price: tradicija, druZenje, rad, zdravlje

o Sire pozicioniranje destinacije: »Kraljevstvo ribe«

Akcijski plan koji je detaljno predstavljen u tablicnom obliku podijeljen je u 4 sukcesivna dijela:
1. Strategija

2. Obrazovanje i razvoj
3. Marketinske aktivnosti
4. Investicije
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